vV okviru partnerstva sedmih obé&in: Dobjc, Dobma, OPlotnica, Slovenskc Korjicc, Scntjur,
Vitanjc, /re€einv sklopu aktivnosti razvojncga programa Podcicﬁa se 10. novembra 2006 oclPira

Froclajni kotiéckjc sestavni del Ponuc”:;c Vinoteke Stari trg v Slovenskih Konjicah, Do konca
leta mu bodo sledila Proclajna mesta in koti€ki e v drugih obé€inah ~ zelo kmalu tudi v Scntjwju.

\ zaletni Proclajni Ponuclbijc ob izbrani Palcti najkvalitetncjéih vin s Korjiékcga, Prisotcn
asortiman kmctﬁskih Pridclkov, kruznih izdelkov, razni sokovi in kisi, medi€arski izdelki, Plctarski
izdelki, zeligéa in éaji, sPominki, kovani izdelki, glincni izdelki, okrasni nakit. Asortiman se bo
postopoma giril, Prcdvscm pa bo 3iritev v smeri vkﬁuécvarja vedno vc(‘jcga Stevila.

Ponuclnikov iz Poc]rofja vseh sedmih ob€in. Na ta nain se bo Ponuclba b|agovnc znamke Pribliiala
celotnemu slovenskemu Prostoru.

S ciﬁcm Pritcgniti &im ve€ obiskovalcev in oPlcmenititi Ze tako bogato osnovno turisti€no
Ponuc”:o,jc bil izdan tudi Prospckt FPo Potc['r dedig€ine od Fohoja do Bohoja, kot promotor

izjcmnc kultumc, zgodovinskc in naravne dedi$€ine tega obmoEja.

Skozi aktivno c{elovanja Kazvojne agencﬂe Kozjansko in ob Podpori, ter intenzivhem soclelovan_ju
vsch sedmih ob&in se je v okviru partnerstva razvila kvalitetna Ponuc”sa storitev, izdelkov in
Pridelkov.

/a ulinkovit trzni Pristopje Potrebno to Ponudbo Preclstaviti celostno in uPoétevaJe vse

standarde, kljlh Predpisuje zakonodaja ter zaclovoﬁstvo in varstvo Potroénikov.

Frczjekta smo se lotili Pri temeﬁih: cle]cim'cgi trZzne znamke, s katero bomo Prel(o razli€énih

komunikacﬂski}w in trznih kanalov Ponudbo Predstavi]i kar najéirgijavnosti‘

B]agovna znamkaje Psiho!oéki konstrukt, ki zahteva Psiho]oéko orofje inje mnogo ve€ kot ime,
znak, simbol, 5|ogan ali kombinac_ija le teh ~_je Pojem, ki presega raven celostne gra]ci(v: ne Podobe.

Ne le uPora!:ma vrednost izdelka.



Moéna blagovna znamka izZareva energﬂo, iivbenjski slog, doseZke, uspeh, status, strast,
romantiko, sPomine, uPan_ja, iehe, sanjc, clomié%o, Poezﬂo. Z|_ije ses sanjami, hrepcncnjem in
ieﬁami uporabm’kov, terjih PoPeUe v svet Zelene identitete.

/ vsemi temi Predpos’cavkami smo skupaj s strokovnjaki iskali izhodizéa za naso skuPno trZzno

znaml(o.

Definirali smo ciﬁc:
- s celostno reéitvﬂo skozi skupno trZzno znamko Povezati Ponuc{bo sedmih ob&inin jo na
trgu Plasirati kot edinstven prepoznaven Proc}u‘(t, érugaéen od ostalih
- ustvariti branding, ne samo og]aéevalsko enkratno akcﬁo

- ustvariti edinstven lokalni Proizvod, ki se trZi na g|oba]nem trgu in doma.

Doloéili smo osnovne vsebinske sklopc nase Ponuclbc:
- neol(mjena narava
- bogata kulturna in naravna dedis€ina
- skrbza trajnostni razvoj
- etnogrmcsl(o bogastvo, obiéaji, tradicionalne Prireditve
- ckolosko kmetﬂstvo
- kulinariéno bogastvo

~ izjemna vsestranska Pestrost na zelo majhncm Prostoru‘

Oprcdclili smo glavnc ciﬁnc skupinc:

- domaliin tuji obiskovalci, zelo heterogene skupine: upokojenci, aktivno prebivalstvo , druZine,
Zole, Pos]ovneii  mladiin

- lokalno prebivalstvo, kijih bo obstojege gradivo nagovarjalo, vzpodbujalo, k smelim podjetniskim

iclejam in med njimi osves€alo samozavest o izjemni Ponudbi in Priloinostih, kljlh to Podroéje nudi .

(Ubesedili smo sPoroEila in misli Ponuclnikov nase trZne znamke:

|z Pretcuosti v Prihodnost.“

| okalna samozavest z odpr‘tosijo in sprejemﬁivos’g’o za trende globalizacﬁe...

|z traciicﬂc v sodobnost...

\se Poti voc{go iz objema Podeieha v svet... in se vra(\fajo, da (\frpajo moC, energgo iz izkuéenj nasih

Pracleclov‘..

|n rodil seje: ZELENI SNOF

Zal(aj snop?



Ker Povezuje ~Buc{i, interese, energﬁo, Potrcbe, feﬁe, ambicge ..sedmih ob&in in morda neko€ ze
veC.., kerje snop nekaj domaéega, tisto kar nas vodi do Poha, zembe zvsem njenim bogastvom, do
Prvobitnosti, zdra\ja, Zvﬁenjske moCi... Kerjc snop tisti, ki sPominja na Zetev, nagraclo za uspeéno

Preteklo delo....
Jn zakaj zeleni?

Kerje v zelenem Se mo€ mladosti, Priéakovanj, vizﬂ, neizpetos’ci, vcénos’ci.‘.kcrje nasa Priroda

zelena, zdrava, vitalna, sveZa, mlada, se neokmjena...

Jn za‘(aj Polcg zelene barve v znaku %e rumena?

Kerje sonce rumeno, ker so BUAJC Prﬂazni kot rumena, ker vinogradi in sa&ovnjald Postanejo v Casu
zorerja sladko rumeni, ker so listi bogate dediz&ine, kulture, glasbe, l(ijo Piée zgoclovina bledo
rumeni, ker sta kruh in

Potica nasih gospodinj rumena in ker tukajénjiyudjc nosﬂo v sebi ideje, ki kot zvezde rumeno Zare ...
Zal(aj bleda rumena in zelena?
Kerje to nostalgﬂa za nekimi umiljcni Easi..‘.kijih najdemo samo se tui(aj...

T rZno znamko zeleni snop bodo nosili Pride”d, izdelki in storitve Podroéja od Fohoxja do Bohorja.

/ imenom smoji Postavi!i temeﬁc. Smo na zaletku Poti.

Strategﬁo razvoja trzne znamke zeleni snop smo zasnovali na€rtno, dolgoroéno in trudili se bomo

skupaj s Proizvajalci in vsemi Ponuclniki, da bovkar najéiréi okolici Postala prepoznavna in iskana.

\/izﬂa Povezovanja v okviru programa razvoja Podeieha, jc s skupnimi mo&mi na Pod]agi tradicﬂc,
bogate naravne in kulturne dediz€ine nasih Preclnikov ter Pocljetnosti Prebiva]cev, krepiti
gospoc{arsko mo€ nasega Podeieﬁa ter nj’egovo prepoznavnost kot obmoéja, kije znalo na
inovativen naCin usPeéno spojiti Preteuost s Prihoc{nostjo in Pri tem ohraniti in naclgraciiti svojo

Podciclsko identiteto.

Kazvijamo Pril‘lodnost s tradicﬂojc osnovno sPoroEilo.
chamcmo, da bo vinoteka Stari trg v Slovenskih Konjicah Prﬁctno sti€iz€e tako Iokalncga
Prcbivalstva kot Ztevilnih obiskovalcev in gostov, trZzna znamka pa bo kvaliteten PriPomoEck za

uEinkovitcjéc tricrjc in Promocﬁo Poclro(ﬁa.



| eta 2003 seje sedem ob&in (Dobje, Dobrna, Oplotnica, Slovensl«: Konjice, Sen{jur, \/itarje
in /re€e) odlo&ilo medsebojno razvcjno Povezati in Pristopiti k Pripravi s‘(uPnega programa razvoja
Podeic_lja skladno s smernicami Ministrstva za kmetﬂstvo, gozclarstvo in Prehrano. Ob skupnem
delu se razvﬁa vse trclnejéa povezanost na razli€énih Podro(\fjih. Nosilec aktivnostije Kazvojna
agencﬂa Kozjansko iz Sen’cjuxja, ki v tesnem sodelovanju z ob&inami in drugimi nosilci razvoja
Podeieha izvaja razli€ne skupne aktivnosti in Projektc

Obmoéje se aktivno Pripravﬁa na izva}janje programa | eader s ciﬁcm, izkoristiti tudi to razvcjno

Priloinost Podeicha

S skupnimi Projel(ti smo bili usPeéni na razli€nih razPisih. T renutno Potekajo trﬁe vcé_ji skupm’
Prcjekti, in sicer na PodroEju Povezovanja Proizvajalcev in trienja, turisti€ne Promocﬂe in

usPosabﬁanja.

T rdnost povezave se kaZe v vsakodnevnem skupnem delu, razviti organizacgski Povezavi, s skupnim

Pojavﬁanjcm na sejmih, v mcc{_ijih,..“ intudi s Prvim v vrsti Proclajnil’! kotitkov ZELEN] SNOF



